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Problématique

Un produit alimentaire local semble
avoir des significations difféerentes
selon les personnes et les contextes
entrainant des difficultés pour les
parties prenantes a adopter un langage
commun, et créee de la confusion
autour de lI'achat des aliments locaux.

Proposition L
. . Objectif de larecherche

Certaines caracteristiques | |
récurrentes  d’'un  produit Ameliorer la compréhension d'un
alimentaire local peuvent produit alimentaire local par l'analyse
atre lides A la notion de des proximités telles que percues par
proximité et sont souvent les diverses parties prenantes du
encadrées en termes secteur et proposer un nouveau cadre

relationnels ou qualitatifs. d'analyse.

La proximité se rapporte a « étre pres de quelque chose mesureé sur une certaine dimension »
Meéthodologie

2 O
. =
Meéethode : Qualitative et exploratoire

Approche : Analyse thematigue itérative
Terrain : Industrie agroalimentaire
guebécoise
Echantillon : 7 consommateurs, 7
producteurs, 4 transformateurs, 4 deétaillants,
5 restaurateurs et 5 experts de l'industrie
Collecte de données: Entrevues semi-
ol dirigées
Analyse de données: NVivo Pro 11

Questions de recherche

 Est-ce que les produits alimentaires locaux
peuvent se définir par le concept de proximite ?

 Si oul, quelles dimensions de |la proximité
peuvent étre utilisées pour définir ce concept ?

Modele propose pour definir un produit alimentaire local
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Comparaison

(consommateur 6)

« Ce n’est pas fait de facon industrielle, ¢ca reste artisanal pour moi un produit local.
C’est fait a petite échelle. » (détaillant 3)

« Ce n’est pas anonyme, ca a une saveur difféerente, c'est authentique. »
(consommateur 6)

« C’est un produit d’ici qui fait travailler les gens d’ici. » (deéetaillant 1)

« Pour moi un produit local est fait avec la main de quelgu’un. Ca raconte quelque
chose. » (transformateur 3)

« En ce qui concerne I'agriculture et ce qui est local, c’est de le considerer comme
un lien entre les personnes. » (détaillant 2)

« Un produit local, c’est distribué avec une ame, il y a un coté artiste la-dedans je
pense. » (restaurateur 1)

« C'est des choses qui nous remplissent de joie quand on les voit. C'est ce que
j'aime, quand c’'est local. Quand je vais a I'épicerie et que je vois du Kraft Diner, ¢ca
ne me remplit pas de joie. » (détaillant 2)
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Resultats

Contributions

_ Valeurs | = yoire
partagees . . .
proximité | Sentiment | Echelle » Nouveau cadre pour analyse les produits alimentaires locaux
dentare d ppartenance umailne z. ., , . . , .
Confiance | Préoccupations » Eléments non-repertoriés dans la littérature sur les produits locaux ou sur la
~  identitaire — biologiques

proximité : province étendue, comparaison, méthodes, savoir-faire, ingrédients,
apparence, nature, confiance identitaire, collaboration

» Nouvelle forme de proximité : proximité expérientielle cadrée en termes de
découverte et de plaisir

» Difficulté au niveau de la proximité d’acces

> Ecart de perception entre les différents acteurs de I'industrie

> Ecart de perception selon le circuit de distribution des produits
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